
فصلنـامه برفــاب  |  پاییـــز 99
ز 1ا 3 7 0

کسب نشان عالی
مدیر سـال 1399
توسط جناب آقای
مهندس پویا صابری
کتاب راهـبری رهبـران
با حمــــایت شرکت
برفـاب منتشـر شـد
اهمیت بسته بندی محصول
و تاثیر آن بر فرآیند فروش

شباهت و تفاوت های
آنفلوانزا، سرماخوردگی
و کـــرونا



پاییـــز 99

خرید و اطلاعات بیشتر:
www.barfab.ir

بخــــــــاری های
برقــــــــــی

برفــــــاب



2پاییـــز 99

بخـاری برقی
QH-3000

خرید و اطلاعات بیشتر:
www.barfab.ir



پاییـــز 99

برفاب همراه شما در شبکه های اجتماعی

ملحق شدن به برفاب در شبکه های 
اجتماعی، با اسکن تصاویر زیر

www.barfab.ir

@barfab.co

aparat.com/barfab.co

twitter.com/cobarfab



پاییـــز 99

www.barfab.ir

برفاب در بیستمین نمایشگاه بین المللی
لوازم خانگی در سال 1399 حضور می یابد.



پاییـــز 99

قابلیت5صدور5فاکتور5رســمی5به5صــورت5اتوماتیک5برای55 
مشتری

به5مرور5و5در5طــول5فازهای5بعدی5امکانات5بیشــتری5نیز5به5
وبسایت5افزوده5خواهد5شد5که5در5زمان5های5بعدی5درباره5آن5ها5

اطلاع5رسانی5خواهد5شد.
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کتـاب راهـبری رهــبران
با حمـایت شـرکت برفـاب منتشـر شد

کتاب راهبری راهبران به قلم "ایساک کالدرون ادیزس" و 
بــا ترجمه آقایان دکتر محمد علی جلیل پور و دکتر مصطفی 
ثقفی با حمایت شــرکت برفاب به چاپ رســیده است. در 
ادامــه توضیحات مختصــری درباره این کتــاب را مطالعه 

خواهید کرد.

این5کتاب5سومین5کتاب5از5مجموعه5ای5سه5گانه5است.5در5کتاب5
اول5بــا5عنوان5»مدیر5ایده5آل«5این5موضوع5بیان5شــد5که5رهبر،5
مدیر5و5یا5مدیر5اجرایي5ایــده5آل5وجود5ندارد5و5نمي5تواند5وجود5
داشته5باشد5که5بتواند5به5تنهایی5همة5نقش5هاي5لازم5برای5ایجاد5
ســازمان5کارا5و5اثربخش5در5کوتاه5مــدت5و5بلندمدت5را5ایفاء5
کند.5ســازمان5ها5برای5داشتن5مدیریت5بدون5عیب5و5نقص5باید5
پارادایــم5جدید5را5درک5کرده5و5بپذیرنــد.5این5پارادایم5بر5این5
اعتقاد5اســتوار5است5که5تلاش5گروهی5افراد5با5سبک5های5مکمل5
تنها5راه55حل5عملی5است.5به5تیمی5از5مدیران5و5رهبران5نیاز5است5
که5شــامل5افراد5با5سبک5های5متفاوت5اما5مکمل5یکدیگر5هستند،5

حداقــل5در5یکی5از5چهار5نقش5برتری5داشــته5و5نقش5های5برتر5
آنان5با5هم5متفاوت5است.

در5کتاب5دوم5با5عنوان5ســبک5های5مدیریت5و5ســوءمدیریت،5
چهار5ســبک5اصلي5مدیریت5و5پنج5ســبک5سوءمدیریت5تحلیل5
و5تشــریح5شــد.5نحوة5تصمیم5گیری،5برقراری5ارتباطات،5اجرای5
تصمیمات،5تیم5ســازی،5مواجهه5با5تغییرات5و5رفتار5با5زیردستان5
بیــان5گردید.5بــا5مطالعة5آن5کتاب5می5توان5شــناخت5دقیق5از5

مدیران5داشت5و5رفتار5آنان5را5به5نحوی5پیش5بینی5کرد.
کتاب5حاضر5با5عنوان5»راهبری5رهبران«5ســومین5کتاب5از5این5
مجموعه5اســت،5توصیه5های5نســبتا5ًکاملی5برای5بهبود5عملکرد5
خود5و5ارتباطات5با5ســایر5انواع5مدیران5را5در5بر5دارد.5خواننده5
پس5از5مطالعة5این5کتاب5قــادر5خواهد5بود5تفاوت5های5افراد5را5
بهتر5درک5کرده5و5به5جای5موضع5گیری5در5برابر5افراد5مختلف،5
ســعی5در5شــناخت5بهتر5آن5ها5و5یافتن5روش5مناسب5برخورد5
باشــد.5این5کتاب5به5افراد5کمک5می5کنــد5درک5متقابلی5از5هم5
داشــته5و5با5همکاری5هم5به5سمت5بهبود5سازمانی5حرکت5کنند.
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در5راستای5تکریم5کارکنان،5از5طرف5مدیریت5
محترم5بسته5مواد5غذایی5و5بهداشتی5به5پرسنل5

کارخانه5اهدا5شد.

همزمان5با5آغاز5سال5تحصیلی5مدارس5و5دانشگاه5ها5در5سال5،995از5طرف5مدیریت5محترم5به5فرزندان5پرسنل5کارخانه،5
بسته5لوازم5التحریر5اهدا5شد.

جناب آقایان ســید جواد حیدری و خدایار زمانی دستگردی مصیبت وارده به شما ما 
را نیز متأثر کرد، برای گذشتگان شما آرامش ابدی را آرزومندیم.

انســـانی منــــابع  و  رویـــدادها 

جناب آقایان میثم شکوهی قهفرخی، سجاد مختاری دستگردی، علی صیادی شهرکی، 
مهدی علیدوســتی شهرکی، نیما قاسمی، صادق نصرالهی دزکی، مهرداد احدی، هرمز 

آقاصفری و عباس ریاحی تولد فرزند عزیزتان را تبریک می گوییم. 
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کارخانجات5برفــاب5تلاش5مي5کند5که5با5جاری5نمودن5سیســتم5
مدیریت5بهداشــت،5ایمني5و5محیط5زیست5یک5برنامه5مناسب5در5
جهت5حفظ5و5ارتقاء5محیط5کار5ســالم5و5بــدون5هیچگونه5حادثه،5
آســیب5و5آلودگی5را5ایجاد5نماید.5ما5می5خواهیم5که5همواره5میزان5
تولیــد5و5رونق5اقتصادی5درمحیط5کارمــان5افزایش5یابد5به5همین5
دلیل5ســلامتی5نیروی5کارمان5در5اهداف5کلان5ســازمان5مان5قرار5

گرفته5است.

شعار5اول5ایمنی5و5بعد5کار5در5همه5فرایندهای5کاری5عملیاتی5گردیده5
و5مدیران5و5کارکنان5نیز5این5شعار5را5همواره5در5دستورکارخود5قرار5
داده5و5نسبت5به5رعایت5آن5نهایت5دقت5را5می5نمایند5چون5به5این5
مســأله5واقف5می5باشــند5که5عدم5رعایت5مسائل5HSE5می5تواند5

منجر5به5صدمات5جبران5ناپذیری5گردد.

از5آنجا5که5مدیریت5ارشــد5کارخانجــات5برفاب5هزینه5مربوط5به5
نیروی5انســانی5را5بخش5مهمی5از5کل5هزینه5های5جاری5می5دانند،5
حفظ5و5استفاده5کارآمد5از5کارکنان5تا5حد5امکان،5حائز5اهمیت5است؛5
چرا5که5توانایی5شــرکت5برفاب5برای5یــک5رقابت5موفقیت5آمیز5
به5پیش5بینی5و5مهار5هزینه5های5آینده5کارگری5و5نیروی5انســانی5

بستگی5دارد.

به5عبارتی5ضرورت5حفظ5و5ارتقای5کیفیت5نیروی5کار5ســالم،5مولد5
و5تبدیل5وی5به5ســرمایه5انسانی5در5فرآیند5توسعه،5شرکت5برفاب5
را5بر5آن5داشــته5است5که5در5حفظ5و5نگهداری5سرمایه5های5انسانی5
اهمیت5و5اولویتی5بیش5از5سرمایه5های5فیزیکی5و5ماشین5آلات5قائل5
شوند5بنابراین5کلید5افزایش5بهره5وری5در5کیفیت5نیروی5کار،5یعنی5
همان5نیروی5کار5ســالم5و5مولد،5بهبود5مدیریت5و5شرایط5مطلوب5
کار5از5نظر5HSE5و5افزایش5مداوم5کیفیت5تولید5و5محصول5است.

حقیقت5آن5اســت5که5وجود5محیط5کاری5مطلوب5و5برخوردار5از5
بهداشــت5علاوه5بر5این5که5موجب5کاهش5حوادث5و5بیماری5های5
ناشی5از5کار5می5شود،5عدم5خستگی5دائم5و5نبود5اضطراب5و5نگرانی،5
پیدایش5روحیه5امید،5شادی5و5نشــاط5و5علاقه5بیشتر5کارکنان5به5
کار5را5فراهــم5می5آورد5و5نه5تنها5موجب5صیانت5از5نیروی5کار،5بلکه5

باعث5شادابی،5تقویت5نظم5و5انضباط5در5محیط5کار،5تقویت5روحیه5
کارکنان5و5در5نهایت5بهره5وری5بهتر5و5بیشتر5می5شود.

به5عبارتی5دیگر،5با5از5بین5بردن5شــرایط5نابسامان5جسمی5و5روانی5
و5مخاطرات5بهداشتی5در5محیط5کار5که5سلامت5کارگر5را5به5خطر5
می5اندازد،5برمیزان5فعالیت،5ابتکار،5خلاقیت5و5بهره5وری5آن5بی5تاثیر5

نخواهد5بود.

نتیجه5آنکه55فرهنگ5بهداشــت5حرفه5ای5و5سلامت5نیروی5کار5در5
کارخانجات5برفاب5به5عنوان5محور5توسعه5پایدار5مورد5توجه5جدی5
مدیران5این5شــرکت5قرار5گرفته5است5و5با5مفهوم5پویای5سلامت5و5
بهداشت5حرفه5ای5توسعه5و5با5اتکا5به5داشتن5نیروی5کار5سالم،5مولد،5
شــاداب5و5ماهر،5قابلیت5تولید5محصولاتی5با5کیفیت5برتر5و5هزینه5
کمتر5)بهره5وری5بالاتر(5و5قابل5رقابت5در5بازارهای5جهانی5می5باشد.

با5توجه5به5نقش5محوری5HSE5در5تامین5سلامت5و5حفظ5و5صیانت5
از5نیروی5کار،5اعمال5راهکارهای5ســلامت5کار5مورد5توجه5بیش5از5
پیش5هئیت5مدیره5کارخانجات5برفاب5قرار5گرفته5است5و5حتی5در5
اولویت5می5باشــد.5بر5این5اساس،5با5نگاه5ویژه5ای5به5ایجاد5و5تقویت5
واحد5تخصصی5HSE5در5نیل5به5ســطوح5بالای5بهره5وری،5رشــد5

اقتصادی5و5توسعه5پایدار5پرداخته5است.

مدیریــت5کارخانجــات5برفاب5بــا5آموزش5بهداشــت،5ایمنی5و5
محیط5زیســت5و5نــگاه5نوین5بــه5مقوله5HSE5بــه5صرفه5جویي5
و5حــذف5هزینه5هاي5مربوط5به5درمان5نیروي5کار5آســیب5دیده،5
کاهش5غیبت5هاي5ناشــي5از5بیماري5هاي5شغلي5و5حفظ5نیروي5کار5

آموزش5دیده5و5با5تجربه5می5پردازد.

در5پایان5می5تــوان5گفت5HSE5زمانی5می5تواند5به5طور5موثر5اقدام5
نماید5و5به5اهداف5خود5برسد5که5سبب5جلوگیری5از5بروز5حوادث،5
کاهش5خسارات5مالی5و5صدمات5جانی،5حفظ5منابع5و5محیط5زیست5
و5افزایش5بازده5کاری5شــود5و5به5عوامل5اثرگذاری5همچون5تعهد5
مدیریت5سازمان،5مسوولیت5پذیری5و5مشارکت5کارکنان،5شناسایی5
و5کنترل5خطــرات،5تحقیق5در5مورد5حــوادث،5آموزش5و5ارزیابی5

دوره5ای5سیستم،5توجه5کافی5نماید.

واحد بهداشت، ایمنی و محیط زیست
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نگرش مـدیریت بر اهمیت HSE و سـرمایة انسـانی
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کسب نشــان عالی مدیر سال 1399 
توسط  جناب آقای مهندس پویا صابری
در پنجمین اجلاس سراســری نشان عالی مدیر سال که در تاریخ 22 

مهر ماه 1399 در ســالن دیپلماتیک وزارت امور خارجه و با حضور 

جمعی از مدیران برتر کشــور برگزار شــد، جناب آقای مهندس پویا 

صابری به عنــوان نائب رئیس هیئت مدیره شــرکت برفاب موفق به 

کسب نشان عالی طلایی مدیر سال 99 شدند.

تغییر5بی5پایان5بارزترین5خصوصیت5جوامع5اســت5و5انســان5ذاتا5ًتمایل5دارد5این5تغییرات5را5در5جهت5مطلوب5خود5هدایت5کند،5به5

عبارت5دیگر،5مدیریت5زاییده5این5دو5مفهوم5پویا5و5ناآرام5اســت5یعنی5تغییر5وضعیت5بی پایان5و5تمایل5انســان5به5وضعیت5مطلوب.5

جوامــع5در5طول5زمان5تغییــر5می کنند5و5این5حرکت،5جایگاه5آن ها5را5در5ابعاد5اقتصادی،5فرهنگی،5سیاســی5و5...5از5یکدیگر5متمایز5

می ســازد.5این5فرآیند5مســتمر5تاریخ ســاز،5نه5تنها5در5مقیاس5کلان5)حکومت ها(5بلکه5در5مقیاس5خرد5)سازمان ها(5نیز5نشانه5های5

بارزی5از5توانمندی ها،5مهارت ها5و5شایســتگی های5مدیریتی5را5به5همراه5دارد.5این5حقیقت5که5“مدیران5سرنوشت5ســاز5محیط5خود5

هســتند”5باعث5شده5که5امروزه5دســتیابی5به5مدیران5تحول آفرین،5دغدغه5تمام5سیستم های5پویا5و5خواهان5پیشرفت5به5شمار5بیاید.5

از5این5روســت5که5محققین5همواره5تلاش5دارند5تا5عوامل5اثربخشــی5و5موفقیت5این5مدیران5را5استخراج5کرده5و5از5آن ها5الگوگیری5

کنند.5در5این5میان5آنچه5که5از5اهمیت5وافری5برخوردار5اســت،5شــناخت5معیارها5و5شاخص5های5موفقیت5مدیران5جوانی5است5که5

می توانند5ســال ها5ضامن5موفقیت5و5بقای5سیستم5و5سازمان5خود5باشند.5

به5همین5دلایل5در5طول5ســال5های5اخیر5اجلاس5سراســری5نشان5عالی5مدیر5ســال5اقدام5به5ارزیابی5مدیران5شرکت5های5برتر5در5

ایران5نموده5و5از5میان5آن5ها5مدیران5شایســته5را5انتخاب5و5با5اهدای5نشــان5های5در5سه5سطح5طلایی،5نقره5ای5و5برنزی5از5زحمات5و5

تلاش5های5آنان5تقدیر5می5نماید.

شرکت5برفاب5برای5اولین5بار5در5دوره5پنجم5این5اجلاس5مشارکت5نمود5و5مورد5ارزیابی5قرار5گرفت5و5آقای5مهندس5پویا5صابری،5

موفق5شــدند5که5نشان5طلایی5این5اجلاس5را5به5نمایندگی5از5مدیران5و5کارکنان5شرکت5برفاب5دریافت5نمایند.

در5مراســمی5که5به5همین5مناسبت5با5حضور5مدیران5واحدهای5مختلف5شرکت5برگزار5شد5جناب5آقای5دکتر5محمد5علی5جلیل5پور5

به5نیابت5از5آقای5مهندس5پویا5صابری5این5نشــان5را5دریافت5کردند.
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اهمـیت بسـته بندی
محصـول و تاثیـر آن
بر فرآینــد فــروش

تاریخچه5بســته5بندی5به5همان5روزهایی5بر5می5گردد5که5بشر5پس5از5
موفقیــت5در5تولید،5به5فکر5راهی5مطمئن5برای5نگهداری5و5محافظت5
کالاهایش5افتاد.5روزهایی5که5انســان5اولیه5برای5حفظ5و5حمل5و5نقل5
گوشت5شــکار5از5برگ5درختان5لفاف5می5ســاخت5و5کدو،5تنه5خالی5
درختان،5پوســت،5مثانه5و5روده5حیوانات،5ابتدایی5ترین5وسایلی5بودند5
که5انسان5برای5این5منظور5از5آن5ها5استفاده5کرد.5هنوز5هم5در5جوامع5
قدیمی،5این5وســایل5مانند5نوعی5لفاف5بسته5بندی،5مورد5استفاده5قرار5
می5گیرند.5ســبدهای5بافته5شده5از5حصیر،5کوزه5و5جعبه5های5چوبی5از5
اولین5وســایلی5هستند5که5انسان5با5دست5خود5و5به5منظور5نگهداری5

مواد5مختلف5ساخته5است.
باستان5شناسان5در5ویرانه5های5رم5و5یونان5ظرف5های5مایعات5و5وسایل5
آرایشی5در5پوشش5های5سرامیکی5یافته5اند5که5اغلب5نام5محتویات5یا5
نام5مالک5ظروف،5پیش5از5حرارت5دادن،5روی5آن5ها5حک5شــده5اند،5
بدیــن5ترتیب5می5توان5ادعا5کرد5تا5اواخــر5قرن5نوزدهم،5در5صنعت5
بسته5بندی5پیشرفتی5حاصل5نشد،5اما5به5واقع5صنعت5نوین5بسته5بندی5

در5قرن5بیســتم5متولد5شد.5صنعتی5که5هنر5و5فناوری5را5در5خدمت5
گرفت5تا5کیفیت5اقلام5تولید5شده5حفظ5شود5و5به5شکلی5زیبا5به5دست5

مصرف5کنندگان5برسد.
بسته بندی

بسته5بندی5به5شکل5های5زیر5تعریف5شده5است:
بســته5بندی،5هنر،5علم5و5صنعت5آماده5کردن5کالا5برای5حمل5و5نقل5

و5فروش5است.
بسته5بندی5را5می5توان5وسیله5ای5تضمین5شده5برای5تحویل5مطمئن5کالا5
به5مصرف5کننده5نهایی،5در5شرایطی5سالم5و5با5حداقل5هزینه5دانست.
بســته5بندی5آنچه5را5که5فروخته5می5شود،5حفاظت5می5کند5و5آنچه5را5

که5حفاظت5می5شود5به5فروش5می5رساند.
در5تعریف5ســوم،5موضوع5مهم5جاذبه5فروش5را5به5دو5تعریف5قبلی5

می5افزاید.
اهمیت بسته بندی

اهمیت5عملیات5بســته5بندی5باید5از5تعاریف5ذکر5شده،5آشکار5شده5
باشد.5بسته5بندی5از5محصول5حفاظت5می5کند5و5آن5را5تا5نقطه5فروش5
در5شرایطی5سالم5تحویل5می5دهد.5بسته5بندی5علاوه5بر5این،5بر5جاذبه5

فروش5می5افزاید5و5بدین5ترتیب5به5بازاریابی5کمک5می5کند.
به5نظر5اهل5فن،5بسته5بندی5بخشی5از5فروش5است5و5باید5در5ابتدای5
هر5برنامه5فروش،5مورد5بررسی5قرار5گیرد.5به5دلیل5وجود5پیچیدگی5
بخش5های5مختلف5مرتبط5با5بســته5بندی5حضور5دائمی5متخصصان5
رشــته5هایی5نظیر5طراحی،5گرافیک،5فیزیک،5شیمی،5مهندسی،5حقوق،5

11
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آموزش،5حسابداری5و5...5در5پروســه5بسته5بندی5الزامی5است،5زیرا5
اولین5چیزی5که5خریداران5در5هنگام5خرید5در5اکثر5کالاها5مشــاهده5

می5کنند5بسته5بندی5کالاست.
تحقیقات5به5عمل5آمده5نشــان5می5دهد5کــه5خریداران5مواد5غذایی5
حدود5۳5تا5۴5ثانیه5به5بسته5بندی5محصولات5غذایی5توجه5می5کنند5و5
از5میان5کالاهای5مشابه،5تمایل5به5خرید5محصولاتی5دارند5که5دارای5
بسته5بندی5جذاب5تری5باشد.5حتی5برخی5از5آنان5توجهی5به5قیمت5و5
یا5کیفیت5محتویات5داخل5بســته5نمی5کنند،5زیرا5بسته5بندی5جذاب،5

انگیزه5بیشتری5را5برای5خرید5در5آنان5ایجاد5می5کند.
کارایی بسته بندی

بسته5بندی5سه5کار5اصلی5را5انجام5می5دهد:
1. مواظبت از محصول

امروزه5فاصله5بیــن5مصرف5کننده5و5تولیدکننــده5کالا5در5محدوده5
بازارهای5بین5المللی5است5و5بسیاری5از5معاملات،5اصطلاحا5در5فضای5
جهانی5انجام5می5شــود.5مثلا5تولیدکننده5موز5در5قاره5افریقا،5تاجر5یا5
فروشــنده5آن5در5دبی5و5خریدار5یا5مصرف5کننده5آن5در5ایران5است.5
حفاظت5کالا5از5محل5تولید5و5تحویل5صحیح5و5ســالم5با5حفظ5خواص5
آن5به5مشتری5ضروری5ترین5وظیفه5ای5است5که5از5بسته5بندی5انتظار5
می5رود.5رعایت5استانداردهای5بسته5بندی5تا5حدود5زیادی5از5ضایعات5

تولیدات5در5حمل5و5نقل5می5کاهد.
2. ایجاد ارزش افزوده برای محصول

بسته5بندی5مناســب5و5با5کیفیت5برای5محصول،5ایجاد5ارزش5افزوده5
می5کنــد.5تجربه5های5بســیار5زیادی5در5این5باره5وجــود5دارد.5مثلا5
کشورهایی5مثل5اســپانیا،5ترکیه،5دبی،5اتریش5و5...5سال5هاست5که5با5
خرید5محصولاتی5چون5خرما،5عسل،5زعفران،5چای5و5میگو5به5صورت5
فله5از5ایران5و5عرضه5آن5در5بســته5بندی5های5مناســب5به5بازارهای5
جهانی5بــه5ارزش5افزوده5ای5حدود5۲5تــا5۳5برابر5ارزش5واقعی5کالا5

دست5می5یابند.
کارشناســان5بازاریابــی5و5فروش5تــلاش5می5کنند5تا5با5گســترش5
فرهنگ5بســته5بندی،5بر5این5اندیشه5حاکم5بر5ذهن5تولیدکنندگان5و5
صادرکنندگان5که5هزینه5کمتر،5سود5بیشتر5را5توصیه5می5کنند،5غلبه5

پیدا5کنند.
3. تبلیغ رایگان برای محصول

امروزه5بســته5بندی5علمی،5مطابق5با5اصول5تبلیغات،5اطلاع5رسانی5و5
فروش5اســت.5کارشناســان5با5تاکید5بر5نقش5غیر5قابل5انکار5تبلیغ5
رایگان5برای5محصول5در5صنایع5بسته5بندی،5توصیه5های5دیگری5نیز5

دارند.5چنــد5مورد5از5این5توصیه5ها5عبارتند5از:5اســتفاده5از5تصویر5
محصول5بر5روی5بســته5بندی5و5همچنین5نصب5برچسب5مشخصات5
کالا،5وزن5کل5و5خالــص،5تاریخ5تولید،5حداکثر5طول5زمان5نگهداری،5

آدرس5تولیدکننده5یا5پر5کننده5محصول5و5...
در5مورد5مواد5غذایــی5اطلاعات5ویژه5درباره5مدت5نگهداری،5تاریخ5
تولید5و5مصرف،5شــرایط5نگهداری5کالا،5افزودنی5های5اضافه5شــده،5
مقدار5اســتفاده5مجاز5از5آن5ها،5ترکیبات5شیمیایی5و5...5را5نیز5اضافه5
می5کننــد.5به5هر5حال5بســته5بندی5می5تواند5بخشــی5از5هزینه5های5
تبلیغاتی5کالا5را5کاهش5دهد5و5در5طول5مسیر5حرکت5کالا،5به5معرفی5

آن5بپردازد.
ویژگی های بسته بندی خوب

بسته5بندی5خوب5باید5از5ویژگی5های5زیر5برخوردار5باشد:
حفظ خواص کالا

بسته5بندی5خوب5باید5شکل5کالا5و5خواص5آن5را5به5نحو5مطلوب5حفظ5
کند.5به5همین5منظور5برای5بســته5بندی5هر5کالایی5دستورالعمل5های5
خاصــی5با5رعایت5حداقل5موازین،5تهیه5می5گردد5که5در5برنامه5ریزی5
تولید5آن5کالا5تعریف5می5شــود.5در5این5دستورالعمل،5شاخصه5هایی5
ماننــد5نقشــه5های5اجرایی،5مواد5مصرفی5و5مســیر5حمل5و5نقل5کالا5

)دریایی،5زمینی،5هوایی(5به5وضوح5روشن5می5گردد.
هویت کالا را مشخص کند

بســته5بندی5خوب5باید5حاوی5اطلاعاتی5باشد5که5هویت5و5محتوای5
خود5را5برای5مشتری5بیان5کند.

برای مشتری جذاب باشد
بسته5بندی5خوب5باید5برای5مشتری5جذاب5باشد،5توجه5او5را5به5خود5
جلب5نماید5تا5تمایل5خرید5را5در5وی5ایجاد5نماید5و5در5نهایت5موجب5

جلب5رضایت5و5اعتماد5وی5گردد.
تجربه تاریخی

در5ســال5،۱۳۷۶5عدم5درج5تاریخ5میلادی5تولید5و5مصرف5بر5روی5
بسته5های5بیسکویت5صادراتی5ایران5به5قرقیزستان5موجب5شد5تا5یک5
روزنامه5در5بیشکک5بنویسد5بیســکویت5های5ایرانی5تولید5۲۰5سال5
پیش5اســت!5این5روزنامه5از5ارگان5های5بهداشــتی5محلی5خواست5تا5
عرضه5کننده5بیسکویت5های5فاسد5را5شناسایی5و5وی5را5تحت5تعقیب5
قرار5دهد.5ضمنا5از5مردم5خواســت5به5هیچ5عنوان5از5بیسکویت5های5
ایرانی5استفاده5نکنند.5سرانجام5این5غائله5با5دخالت5سفارت5جمهوری5
اســلامی5ایران5در5بیشکک5خاتمه5یافت،5ولی5متاسفانه5تاثیر5انعکاس5

چنین5خبری5تا5مدت5ها5همچنان5باقی5ماند.
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شرکت5برفاب5با5توجه5به5نظرات5مشتریان5داخلی5و5خارجی5خود5و5با5در5نظر5گرفتن5اهمیت5بسته5بندی5در5فروش5و5تبلیغات5و5کسب5
رضایت5مشــتری5اقدام5به5بازطراحی5بســته5بندی5محصولات5خود5نموده5اســت5تا5بتواند5در5بازار5رقابتی5خارج5و5داخل5کشــور5سهم5

بیشتری5از5بازار5را5کسب5نماید.
در5ادامه5نمونه5هایی5از5طرح5های5بســته5بندی5محصولات5برفاب5را5مشاهده5می5نمایید.

ارائه محصـولات برفـاب با بسـته بندی جدیـد
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شرکت5برفاب5در5تابستان5امسال5در5شبکه5های5اجتماعی5حضوری5فعال5
داشت5و5اوج5این5حضور5اجرای5کمپین5"بابابا"5در5اینستاگرام5بود.

این5کمپین5که5بر5اساس5شخصیت5برند5برفاب5و5توجه5به5نقش5پدر5در5
خانواده5طراحی5و5اجرا5شــد5موفق5شد5به5اهداف5خود5مبنی5بر5جذب5و5
مشارکت5مختاطبین5و5آشنایی5آن5ها5با5برند5و5محصولات5برفاب5برسد.

مخاطبین5در5این5کمپین5با5ثبت5جملاتی5درباره5پدر5در5این5برنامه5مشارکت5
کردند5و5شرکت5برفاب5هم5با5انتخاب5۱۰5جمله5از5میان5جملات5بیان5شده5

اقدام5به5اهدای5جوایزی5جهت5تقدیر5و5تشکر5از5این5عزیزان5نمود.
از5نتایج5مستقیم5این5کمپین5افزایش5میزان5دنبال5کنندگان5برفاب5در5شبکه5
اینستاگرام5و5افزایش5میزان5بازدید5از5وبسایت5برفاب5بوده5است5علاوه5بر5
این5آشنایی5دوباره5مخاطبین5با5برند5برفاب5و5معرفی5این5برند5با5سابقه5به5

قشر5جوان5کشور5از5اهداف5جانبی5بود5که5دنبال5شد.

14
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یک5متخصص5بیماری5های5عفونی5با5اشــاره5به5شیوع5انواع5ویروس5های5تنفسی5در5فصول5سرد5سال5و5نگرانی5های5موجود5
در5ارتباط5با5همزمانی5آن5با5پاندمی5کرونا،5بر5ضرورت5شناســایی5نوع5ویروس5در5ابتدای5بیماری5برای5تشخیص5صحیح5

و5درمان5مؤثر5تاکید5و5توصیه5هایی5برای5پیشــگیری5از5بروز5بیماری5های5تنفســی5در5پاییز5ارایه5کرد.
دکتر5افشــین5محمد5علیزاده5-5دانشیار5دانشگاه5علوم5پزشکی5شهید5بهشتی5در5گفت5وگو5با5ایسنا5با5اشاره5به5بروز5انواع55
5،RSV5،ویروس5های5تنفســی5در5فصل5ســرما،5اظهار5کرد:5این5ویروس5ها5شــامل5آنفلوانزا،5پارا5آنفلوانزا،5رینو5ویروس
کرونا5ویروس5می5باشــد.5گونه5های5نادرتری5مانند5آدنوویروس5و5کوکساکی5ویروس5هم5هستند5که5می5توانند5به5صورت5

ایجاد5کنند. بیماری5های5تنفسی5را5 نادر5

asriran.com :منبع

شــباهت و تفـــاوت آنفلـــوانـــزا،
ســـرماخــوردگی و کــــرونا
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انواع ویروس  آنفلوانزا و علایم آن

علیزاده5در5ادامه5با5اشــاره5به5شیوع5هرساله5ویروس5آنفلوانزا5

  A، B، C در5فصل5پاییز،5گفت:5این5ویروس5ســه5نوع5مختلف

دارد5که5نوع A بیشتر5انسان5ها5را5درگیر5کرده5و5می5تواند5سبب5

ایجاد5اپیدمی5های5بزرگ5تر5و5حتی5پاندمی5و5جهان5گیری55شود.5

 ،H۲N۲ ،H۳N۲5،H۱N۱55می5توان5بهA5از5زیــر5گروه5های5نوع

H۵N۱ که5آنفلوانزای5پرندگان5است،5اشاره5کرد.

وی5با5بیان5اینکهآنفلوانزای5نوع5B5شــدت5ضعیف5تری5دارد،5

تصریح5کرد:5این5نوع5ویروس5در5مکان5هایی5مثل5مهدکودک5ها،5

خوابگاه5ها،5ســربازخانه5ها5و5مکان5های5با5تجمع5نیروی5انسانی5

بالا5توانایی5ایجاد5اپیدمی5دارد5و5نوع5C5خیلی5محدودتر5است5

و5بیماری5های5تک5گیر5ایجاد5می5کند.

انواع ویروس های تنفسی چه زمانی و چگونه شایع می شوند؟

این5عضو5هیات5علمی5دانشــگاه5علوم5پزشکی5شهید5بهشتی5با5

اشاره5به5تنوع5عوامل5ویروسی5منجر5به5بروز5عفونت5های5حاد5

مجاری5تنفســی5و5تفاوت5شــیوع5آن55در5فصول5مختلف5سال،5

گفت:5به5عنوان5نمونه5سرماخوردگی5در5هر5فصلی5ممکن5است5

رخ5دهد،5ولی5تراکم5آن5بیشتر5در5فصل5پاییز5و5زمستان5است؛5

آلــرژی5نیز5در5تمام5فصول5اتفاق5می5افتــد5و5معمولا5می5تواند5

زمینه5ســاز5بروز5ســرماخوردگی5باشــد؛5یعنی5افراد5آلرژیک5

بیشتر5دچار5سرماخوردگی5می5شــوند5که5زمان5آلرژی5بیشتر5

در5فصول5اردیبهشــت5و5خرداد5و5همچنین5در5پاییز5و5زمستان5

اســت.5انواع5آنفولانزا5نیز5بیشــتر5در5فصول5سرد5سال5یعنی5

پاییز5و5زمستان5شایع5می5شود.

شباهت و تفاوت آنفلوانزا، سرماخوردگی و کووید19

این5پزشــک5متخصص5با5بیان5شــباهت55علائــم5بیماری5در5

آنفلوانزا،5ســرماخوردگی5و5کووید5،۱9گفت:5آنفلوانزا5دو5فاز5

دارد5که5در5فاز5اول5با5یک5شــروع5حــاد،5تب5بالا،5بدن5درد،5

گلودرد،5کوفتگی،5سرفه5های5خشک،5سر5درد5و5درد5پشت5کره5

چشــم5همراه5است5و5بعد5از5دو5الی5ســه5روز5فاز5دوم5شروع5

می5شــود5که5فاز5تنفسی5است5و5البته5برجسته5تر5است.

وی5درباره5ســرماخوردگی5گفت:5ســرماخوردگی5ها5شــروع5

ناگهانــی5ندارند5و5تدریجی5اســت،5معمولا5بــا5تب5خیلی5بالا5

همراه5نیست،5معمولا5آبریزش5بینی5و5احتقان5گلو5وجود5دارد،5

سرفه5شایع5نیست5و5اگر5ســرفه5اتفاق5افتد5سرفه5ها5خلط5دار5

خواهد5بود.

وی5افــزود:5معمــولا5آنفلوانزا5فرد5را5طــوری5درگیر5می5کند5

که5تــوان5انجام5فعالیت5روزانــه5را5از5او5می5گیــرد،5اما5فرد5

سرماخورده5چون5احســاس5بدن5درد5و5کوفتگی5زیادی5ندارد5

می5تواند5به5فعالیت5روزانه5اش5بپردازد5و5همین5مســئله5نشانه5

افتراق5سرماخوردگی5از5آنفلوانزا5است.

علیزاده5با5اشــاره5به5سیر5بروز5کووید5-5۱95و5علائم5آن5گفت:5

کرونا5برخلاف5آنفلوانزا5شــروع5ملایم5تر5و5ساده5تری5دارد5که5

به5صورت5تب5مختصر،5بــدن5درد5و5کوفتگی،5ضعف5عمومی5

مشــاهده5می5شود5و5ممکن5است5اختلال5حس5بویایی5و5چشایی5

نیز5وجود5داشته5باشد5و5با5گذشت5زمان5درگیری5ریوی5جدی5

شود5که5گاهی5به5بستری5در5بیمارستان5ختم5می5شود.

ضرورت شناسایی نوع ویروس برای درمان موثر

ایــن5متخصص5عفونی5بــا5تاکید5بر5ضرورت5شناســایی5نوع5

ویــروس5در5ابتدای5بیماری5برای5تشــخیص5صحیح5و5درمان5

مؤثر5آن،5اظهار5کرد:5به5دلیل5قــرار5گرفتن5در5فصل5پاندمی5

کووید5،۱95تفکیک5کرونا5از5دیگر5بیماری5های5ویروسی5اهمیت5

زیادی5دارد؛5چراکه5کرونا5دو5فاز5التهابی5و5ویروسی5داشته5که5

فاز5ویروســی5می5تواند5در5برخی5افراد5دارای5بیماری5زمینه5ای5

و5دیگر5افراد5آسیب5پذیر5مشکلات5عدیده5و5جدی5ایجاد5کند.

وی5در5ادامــه5با5بیان5اینکه5کرونا5یــک5بیماری5تک5علامتی5

نبوده5که5با5تشــخیص5سریع5همراه5باشد،5عنوان5کرد:5بنابراین5

با5توجه5به5تشخیص5پزشک5و5براســاس5شرایط5بالینی5بیمار،5

تست5های5تشــخیصی5بیشــتری5در5این5فصل5انجام5می5شود،5
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5PCR5البتــه5ممکن5اســت5در5فصل5پاییز5تعداد5تســت5های

منفی5بیشــتری5دیده5شود،5چراکه5افراد5با5علایم5مشابه5کرونا5

مراجعه5کرده5ولی5بعد5از5تســت،5مشخص5می5شود5که5کرونا5

نبوده5و5با5سایر5ویروس5های5تنفسی5درگیر5شده5است.

توصیه های ضروری به افراد دارای علایم

این5پزشــک5متخصص5با5اشاره5به5انتشار5سریع5ویروس5کرونا5

و5عدم5امکان5شناســایی5ویروس5های5تنفســی5مختلف5توسط5

افراد5عادی،5اظهار5کرد:5در5این5شــرایط5توصیه5می5شــود5که5

افراد5حتی5با5مشــاهده5علائم5تنفســی5کوچک5مانند5آبریزش5

بینی5یا5سایر5علائم5ســرماخوردگی،5در5ابتدا5خود5را5قرنطینه5

کنند.

چه زمانی به پزشک مراجعه کنیم؟

وی5در5خصــوص5زمان5مراجعه5به5پزشــک5و5مراکز5درمانی،5

توضیح5داد:5در5شــرایطی5که5علایم5با5تنگی5نفس5یا5درگیری5

ریوی5همراه5نیست،5توصیه5می5شود5در5دو5الی5سه5روز5ابتدایی5

شروع5علائم،5درمان5های5تســکینی،5مایع5درمانی5و5استراحت5

انجام5شــده،5در5این5حالت5مراجعه5به5پزشک5ضروری5نیست؛5

امــا5اگر5بعد5از5۷۲5ســاعت5علائم5پیش5رونده5شــد،5به5طور5

مثال5تب5یا5ضعف5عمومی5ایجاد5شــد5یا5بی5حالی،5خســتگی5و5

دردهای5عضلانی5بعد5از5۷۲5ساعت5ادامه5پیدا5کرد5قطعا5باید5

به5پزشک5مراجعه5شود.

علیزاده5همچنین5در5رابطه5با5تأثیر5هم5افزایی5ویروس5آنفلوانزا5

و5کرونا5در5فصل5پاییز،5گفت:5در5این5رابطه5به5صورت5تئوریک5

فرضیه5هایی5مطرح5شــده5که5باید5در5عرصه5بالینی5بررســی5

شود.5البته5نگرانی5هایی5در5رابطه5با5گروه5های5در5معرض5خطر5

وجــود5دارد5که5ایــن5نگرانی5نیز5با5تزریق5واکســن5برای5این5

گروه5های5آسیب5پذیر5کاهش5پیدا5می5کند.

چه کسانی باید حتما واکسن آنفلوانزا تزریق کنند؟

این5عضو5هیات5علمی5دانشــگاه5با5بیان5اینکه5برای5پیشگیری5

از5آنفلوانزا5واکســن5مناسبی5در5دسترس5است5که5تزریق5آن5

برای5گروه5های5در5معرض5خطر5ضروری5اســت،5عنوان5کرد:5

تمام5کارکنان5مراکز5بهداشــتی5درمانــی،5کارکنان5خانه5های5

سالمندان،5افراد5بالای5۶۴5سال،5افراد5دارای5بیماری5زمینه5ای5

قلبــی،5ریــوی،5دیابت5و5فشــارخون5کنترل5نشــده،5دریافت5

کننــدگان5پیوند5اعضا،5بیماران5مبتلا5به5نقص5سیســتم5ایمنی،5

خانم5های5بارداری5که5ســه5ماهه5دوم5و5ســوم5بارداری5آن5ها5

با5فصل5آنفلوانزا5تداخل5دارد5و5کودکان5زیر5۵5ســال5باید5در5

آنفلوانزا5واکسینه5شوند. برابر5

این5پزشــک5متخصص5با5تاکید5بر5اینکــه5در5هیچ5جای5دنیا5

واکســن5آنفلوانزا5برای5همه5مردم55توصیه5نمی5شــود،5گفت:5

تزریق5واکســن5تنها5برای5گروه5های5در5معرض5خطر5ضروری55

اســت؛5چراکه5ابتلای5این5افراد5به5آنفلوانــزا5به5خودی5خود5

خطرنــاک5بوده5و5این5خطــر5در5زمان5شــیوع5پاندمی5کرونا5

تشدید5شده5اســت؛5بنابراین5تزریق5واکسن5انفولانزا5برای5این5

گروه5اکیدا5توصیه5می5شود.

توصیه هایی برای پیشــگیری از بروز بیماری های تنفسی در پاییز

علیزاده5در5پایان5با5اشاره5به5شیوع5گسترده5بیماری5های5تنفسی5

و5ایجاد5ابتلاهای5زیاد5در5فصول5ســرد5ســال5و5در5کنار5آن5

فرسودگی5و5خســتگی5کادر5درمان5به5دنبال5هفت5ماه5خدمت5

شبانه5روزی5در5دوره5کرونا،5به5شهروندان5توصیه5کرد:5مصرف5

مایعات5فراوان،5استفاده5از5میوه5ها5و5سبزیجات،5رعایت5آداب5

تنفســی،5استفاده5از5ماســک،5رعایت5فاصله5فیزیکی5و5رعایت5

موارد5بهداشتی5از5انتشــار5این5بیماری5ها5جلوگیری5می5کند5و5

حتی5ممکن5است5باعث5شود5فصل5آنفلوانزای5سبکی5را5نسبت5

به5سال5های5گذشته5تجربه5کنیم.
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به{{  نیازی{ ندارید،{ علائمی{ اگر{
استفاده{از{ماسک{نیست

وضعیت{{  ماسک{ از{ اســتفاده{
بیماری{را{تشدید{می{کند

ماســک{می{توانــد{جایگزین{{ 
باشد فاصله{گذاری{

ماسک{سطح{اکسیژن{خون{را{{ 
کاهش{می{دهد

بــا{زدن{ماســک{نیــازی{به{{ 
شست{و{شوی{دست{ها{نیست

افراد{ســالم{نیازی{به{ماسک{{ 
ندارند

6{تصــور
نادرسـت
دربـارة
ماسـک
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نام5بورس5اوراق5بهادار5در5سال5جاری5حضور5زیادی5در5اخبار5اقتصادی5و5صحبت5های5روزانه5مردم5داشته5است5که5از5دلایل5
آن5می5توان5به5ســهولت5ورود5با5ســرمایه5های5پایین5به5این5بازار5و5بازدهی5بالای5آن5در5ماه5های5اول5سال5اشاره5کرد5که5باعث5
جذب5افراد5زیادی5به5این5بازار5برای5حفظ5ســرمایه5های5خود5در5دوران5تورمی5و5حتی5کســب5سود5شده5است5هر5چند5که5در5

سه5ماه5اخیر5این5بازار5با5افت5روبرو5شده5و5بسیاری5از5سرمایه5گذاران5خرد5را5نسبت5به5آینده5آن5نگران5کرده5است.

هدف5ما5از5ارائه5این5مقالات5آشــنایی5با5مبحث5بورس5به5طور5کلی5می5باشــد،5در5مورد5بورس5باید5همیشه5در5نظر5داشت5که5
همان5گونه5که5در5برخی5موارد5سود5مناسبی5برای5دارندگان5سهام5به5ارمغان5می5آورد5به5همان5اندازه5نیز5دارای5ریسک5و5خطر5
در5کاهش5سرمایه5و5ضرردهی5می5باشد5و5ورود5به5این5بازار5نیز5همانند5تمامی5بازارهای5دیگر5نیاز5به5شناخت5و5مطالعه5و5تجربه5
دارد5به5همین5دلیل5به5سهام5داران5تازه5کار5هیچگاه5پیشنهاد5ورود5به5معاملات5پر5خطر5بدون5راهنمایی5و5هدایت5از5جانب5افراد5

ماهر5و5باتجربه5داده5نمی5شود5و5این5نکته5باید5مورد5توجه5همه5افراد5قرار5داشته5باشد.

در5مقاله5فصلنامه5قبلی5برفاب5به5تاریخچه5ای5از5بورس5و5پیدایش5آن5در5جهان5و5ایران5پرداختیم،5در5این5شــماره5سعی5داریم5
برخی5از5مباحث5و5اصطلاحات5کلی5بازار5بورس5را5معرفی5نماییم5و5به5مزایای5بورس5برای5اقتصاد5کلان5و5شرکت5ها5بپردازیم.

پویان5خادملو5-5رئیس5بازاریابی5برفاب

بــــــورس
emofid.com و sjbourse.ir :منابع
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آشنایی با برخی از اصطلاحات بازار بورس

بورس )بها بازار-Bourse(:5بازاری5عمومی5با5قوانین5و5مقررات5
خــاص5برای5خرید5و5فروش5پول،5کالا5و5اســناد5مالی5و5تجاری5
می5باشد،5جالب5است5بدانید5این5کلمه5در5زبان5فرانسه5به5معنای55

“کیف5پول”5است.

ســازمان بورس و اوراق بهــادار:5یک5مؤسسه5عمومی5غیردولتی5
دارای5شخصیت5حقوقی5و5مالی5مستقل5است5که5با5هدف5نظارت5
بر5بورس5ها5در5سال5۱۳۸۴5تأسیس5گردید.5این5سازمان5که5تحت5
نظارت5شورای5عالی5بورس5فعالیت5می5کند5از5محل5کارمزدهای5
دریافتی5و5سهمی5از5حق55پذیرش5شرکت5ها5در5بورس5ها5و5دیگر5

درآمدها5اداره5می5شود.

بورس اوراق بهادار:5بازاری5متشکل5و5خودانتظام5است5که5اوراق5
بهادار5)دارایی5های5مالی(5در5آن5توسط5کارگزاران5یا5معامله5گران5
طبق5قانون5مورد5دادوستد5قرار5می5گیرد.5بورس5اوراق5بهادار5در5

قالب5شرکت5سهامی5عام5تأسیس5و5اداره5می5شود.

فرابورس:5یکی5از5ارکان5بازار5ســرمایه5به5شــمار5می5رود5که5به5
منظور5توسعه5بازارها5و5ابزارهای5مالی5و5پوشش5خلاء5های5ناشی5
از5نداشــتن5دسترسی5بخش5عمده5ای5از5صاحبان5صنایع5به5بازار5
ســرمایه5تشکیل5شده5اســت.5به5بیان5دیگر،5در5فرابورس5سهام5
شرکت5هایي5که5بنا5به5دلایلي5موفق5به5پذیرش5در5بورس5اوراق5

بهادار5نمي5شوند،5مورد5داد5و5ستد5قرار5مي5گیرد.

بورس کالا:5بازاری5کــه5در5آن5انواع5کالاها5)دارایی5های5واقعی(5
مانند5محصولات5پتروشیمی،5انواع5فلزات،5محصولات5کشاورزی5
و...5به5صورت5نقد،5ســلف،5معاملات5ابزارهای5مشــتقه5به5ویژه5

قراردادهای5آتی5خرید5و5فروش5می5شوند.

بورس انــرژی:5بازاری5که5در5آن،5حامل5هاي5انرژي5با5محوریت5
بــرق،5به5عنوان5یکــي5از5مهم5ترین5حامل5هاي5انــرژي،5خرید5و5

فروش5می5شود.

بــورس ارز:5بازاری5که5در5آن5پول5رایج5کشورها5خرید5و5فروش5
می5شود.

سهم:5سرمایه5یک5شرکت5به5قسمت5هاي5مساوي5تقسیم5مي5شود5
که5به5هر5یک5از5این5قسمت5ها5یک5سهم5گفته5مي5شود5و5در5واقع5
نشــان5دهنده5مالکیت5فرد5)حقیقی5یا5حقوقی(،5در5آن5شرکت5به5

نسبت5سهمی5که5دارد5می5باشد.

شــرکت کارگزاری:5شــرکت5کارگزاری5یا5به5اختصار5کارگزار،5
یک5مؤسســه5مالی5است،5که5با5مجوز5سازمان5بورس5و5براساس5
قوانین5و5مقررات5مربوط5خرید5و5فروش5اوراق5بهادار،5توســط5
آنان5صورت5می5گیــرد.5کارگزاری5ها5در5این5خرید5و5فروش5ها،5
به5نمایندگی5از5خریداران5یا5فروشــندگان5سهام،5معامله5انجام5
می5دهنــد5و5در5ازای5آن،5کارمزد5یا5حــق5کارگزاری5دریافت5

می5کنند.

مزایای بورس اوراق بهادار از دیدگاه اقتصاد کلان

بورس5در5هر5کشــوری5به5عنوان5بخشــی5از5بازار5سرمایه5تاثیر5
بســیار5زیادی5در5توســعه5اقتصادی5دارد.5این5بــازار5می5تواند5
پس5اندازهای5جزئی5و5راکد5ســرمایه5گذاران5خرد5را5جمع5آوری5
کرده5و5در5امــر5تولید5و5تأمین5مالی5مؤسســه5ها،5کارخانه5ها5و5
کســب5و5کارهای5مولد5به5کار5گیرد.5درحال5حاضر5بســیاری5از5
بنگاه5های5اقتصادی5نیز5برای5رشد5خود5نیاز5به5منابع5مالی5دارند5
و5از5طریق5گسترش5بازار5سرمایه5در5کشور5می5توان5زمینه5رشد5
و5توسعه5شرکت5ها5و5بنگاه5های5اقتصادی5را5فراهم5کرد.5از5دیگر5
مزایای5بورس5برای5اقتصاد5می5توان5به5بکارگیری5پس5اندازهای5
راکد5در5امر5تولید5و5تامین5مالی5دولت5و5مؤسســه5ها5اشاره5کرد5
تا5به5این5ترتیب5بتوانند5شکوفایی5اقتصادی5را5به5وجود5آورند.

برخی از مزایای توجه به بازار سرمایه

از5دیگر5مزایای5بازار5ســرمایه5از5دید5اقتصاد5کلان5می5توان5به5
کنترل5حجم5پول،5میزان5نقدینگی5و5تورم5از5طریق5انتشار5سهام5
و5اوراق5مشــارکت5اشــاره5کرد.5برای5نمونه5هنگامی5که5میزان5
نقدینگی5در5کشور5افزایش5یابد،5دولت5می5تواند5با5فروش5سهام5
و5انتشــار5اوراق5مشــارکت5نقدینگی5زیاد5موجود5در5جامعه5را5
جمع5آوری5و5به5این5ترتیب5از5تورم5بیشــتر5در5کشور5جلوگیری5

کرد.

به5طور5کلی5بازار5ســرمایه5در5هر5کشــوری5دارای5خریداران5و5
فروشندگان5زیادی5است5و5همچنین5این5افراد5به5راحتی5می5توانند5
به5این5بازار5وارد5یا5از5آن5خارج5شــوند.5از5سوی5دیگر5اطلاعات5
در5این5بازار5شــفاف5اســت5و5منابع5نیز5در5این5بازار5به5شکل5
مطلوبی5تخصیص5پیدا5کرده5که5همه5این5موارد5از5نشــانه5های5

بازار5رقابت5کامل5در5اقتصاد5است.
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از5مزایــای5بازار5ســرمایه5می5توان5به5کنترل5حجــم5پول،5میزان5
نقدینگی5و5تورم5از5طریق5انتشــار5سهام5و5اوراق5مشارکت5اشاره5

کرد.

بازار5ســرمایه5با5تجمیع5ســرمایه5های5کوچک5و5هدایت5آن55ها5به5
اجرای5طرح5های5توســعه5محور5می5تواند5به5رشد5تولید5ناخالص5
ملــی5و5افزایش5میزان5اشــتغال5کمک5کــرده5و5منجر5به5حفظ5

تعادل5های5اقتصادی5شود.

از5دیگر5آثار5اقتصاد5کلان5بازار5ســرمایه5می5توان5به5فراهم5کردن5
توزیع5عادلانه5ثروت5از5سوی5این5بازار5اشاره5کرد5که5این5موضوع5
از5طریق5گســترش5مالکیت5عمومی،5ایجاد5مشارکت5عمومی5در5
جامعه5تعمیق5می5یابد.5از5ســوی5دیگر5کارشناسان5معتقدند5بازار5

سرمایه5می5تواند5درجه5نقدشوندگی5ثروت5را5افزایش5دهد.

جمع بندی مزایای بورس برای شکوفایی اقتصاد

جمع5آوری5ســرمایه5های5جزئی5و5پراکنده5و5انباشت5آن5برای55 
تجهیز5منابع5مالی5شرکت5ها

به5کارگیــری5پس5اندازهای5راکد5در5امــر5تولید5و5تأمین5مالی55 
دولت5و5مؤسسات

کنتــرل5حجم5پول،5نقدینگی5و5تورم5از5طریق5فروش5ســهام5و55 
انتشار5اوراق5مشارکت

بورس5به5مثابه5بازار5رقابت5کامل5 

رشــد5تولید5ناخالص5ملی،5اشــتغال5و5کمک5بــه5حفظ5تعادل55 
اقتصادی5کشور

توزیــع5عادلانه5ثروت5از5طریق5گســترش5مالکیت5عمومی5و55 
ایجاد5احساس5مشارکت5عمومی

افزایش5درجه5نقدشوندگی5ثروت5افراد5 

بورسی شدن چه مزیتی برای شرکت ها دارد؟

وارد5شدن5به5بورس5برای5شــرکت5هایی5که5الزامات5لازم5برای5
انجــام5این5کار5را5دارند،5مزیت5هــای5متعددی5دارد؛5مزیت5هایی5
که5در5نهایت5منجر5به5افزایش5شفافیت،5کارایی5و5همچنین5بهبود5

عملکرد5جاری5آن5ها5خواهد5شد.

1- سهولت در تأمین مالی از طریق انتشار سهام و سایر اوراق بهادار

شرکت5ها5برای5گســترش5فعالیت5خود5به5منابع5مالی5جدید5نیاز5
دارند.5این5منابع5مالی5معمولا5ًاز5طریق5اســتقراض5از5بانک5یا5از5
طریق5عرضه5سهام5تأمین5می5شود.5تأمین5مالی5از5طریق5استقراض5
مشــکلات5زیادی5دارد؛5اما5مزیت5پذیرفته5شــدن5شرکت5ها5در5

بورس5،5تأمین5مالی5از5طریق5عرضه5سهام5را5فراهم5می5کند.

در5این5روش5کافی5است5شرکتی5در5بورس5پذیرفته5شود5و5برای5
ســرمایه5گذاران5نیز5عملکرد5و5آینده5قابل5قبولی5داشته5باشد.5در5
این5صورت5با5عرضه5سهام5جدید5شرکت5مذکور5در5بورس،5این5
سهام5به5ســرعت5به5فروش5رسیده5و5تأمین5مالی5مورد5نیاز5انجام5
می5شود.5به5این5ترتیب5شرکت5نه5تنها5اقساطی5را5پرداخت5نمی5کند،5
بلکه5شرکایی5به5نام5سهامداران5جدید5دارد5که5در5سود5و5زیان5با5

آن5سهیم5می5شوند.
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شــرکت5هایی5که5سهامشــان5در5بورس5خریدوفروش5می5شود5
کمتر5از5سایر5شرکت5ها5مالیات5می5پردازند

2- استفاده از معافیت های مالیاتی

به5دلیل5نقش5بــورس5در5رونق5اقتصــادی،5قوانین5و5مقررات5
متنوعی5برای5آن5در5نظر5گرفته55شده5که5یکی5از5آن5ها5معافیت5
مالیاتی5برای5شرکت5های5بورســی5است.5در5واقع5شرکت5هایی5
که5سهامشــان5در5بورس5خریدوفروش5می5شود5کمتر5از5سایر5
شــرکت5ها5مالیات5می5پردازنــد.5به5این5ترتیــب5هزینه5آن5ها5
کاهش5و5سودشان5افزایش5پیدا5می5کند.5این5مزیت5سبب5تلاش5
شــرکت5ها5جهت5کسب5شــرایط5لازم5برای5حضور5در5بورس5

بکوشند.

گفتنی5است5مالیات5شرکت5های5غیر5بورسی5بر5مبنای5۲۵5درصد5
محاســبه5می5شود،5اما5شــرکت5هایی5که5در5بورس5و5فرابورس5
پذیرفته5می5شــوند،5به5ترتیب5۱۰5درصد5و5۵5درصد5از5تخفیف5
مالیاتی5تشویقی5برخوردار5شده5و5مالیات5آن5ها5از5۲۵5درصد5به5

5۲۲.۵درصد5و5۲۳.۷۵5درصد5کاهش5می5یابد.

3- به روزرسانی ارزش واقعی شرکت

ارزش5سهام5شرکت5های5بورسی5و5ارزش5واقعی5آن5ها5بر5اساس5
عرضه5و5تقاضای5بازار5تعیین5می5شود.5قیمت5سهام5این5شرکت5ها5
هر5روز5با5توجه5به5وضعیت5شــرکت5)اوضاع5مالی،5رشد5تولید،5
کاهش5هزینه5ها،5افزایش5فروش5و5برنامه5های5طرح5و5توسعه(5و5
صنعتی5که5شــرکت5در5آن5قرار5دارد،5تعیین5می5شود.5صاحبان5
ســهام5نیز5از5مزیت5تعیین5روزانه5ارزش5دارایی5هایشان،5توسط5

یک5بازار5رسمی5بهره5مند5خواهند5شد.

4- کسب وجهه، اعتبار و اعتماد عمومی

از5دیگر5مزیت5پذیرفته5شــدن5شرکت5ها5در5بورس5می5توان5به5
این5موضوع5اشــاره5کرد5که5به5هر5شرکتی5اجازه5عرضه5سهام5
در5بورس5داده5نمی5شود5و5شرکت5ها5باید5دارای5شرایط5ویژه5ای5
باشــند.5برای5مثال5شرکت5باید5سهامی5عام5باشد،5طی5سه5سال5
گذشته5سودآور5باشد،5مدت5مشخصی5از5زمان5فعالیتش5گذشته5
و5عملکرد5قابل5قبولی5داشته5باشد،5حداقل5سرمایه5معینی5داشته5

باشد5و...

چنین5شرایطی5باعث5اعتماد5بیشتر5سرمایه5گذاران5به5شرکت5های5

فعال5در5بورس5می5شــود.5این5اعتماد5اســت5کــه5باعث5تمایل5
ســرمایه5گذاران5به5خرید5سهام5آن5شرکت5در5بورس5و5به5دنبال5
آن5توسعه5شرکت5های5بورسی5می5شود.5بعلاوه5چون5شرکت5های5
بورســی5در5مقابل5بقیه5شرکت5ها5از5شــفافیت5و5عملکرد5بهتری5
برخوردارنــد،5نهادهای5وام5دهنده5مثل5بانک5ها5نیز5این5شــرکت5
را5در5اولویت5می5گذارند.5همچنین5شــرکت5های5پذیرفته5شده5در5
بورس5از5شرایط5اطلاع5رسانی5و5تبلیغاتی5مناسب5تری5برخوردارند،5
زیرا5اطلاعات5آن5ها5از5طریق5رســانه5و5به5طور5مســتمر5به5مردم5

اعلام5می5شود5که5این5موضوع5امتیاز5ویژه5ای5است.

5- افزایش اعتبار داخلی و خارجی و تأمین مالی

شرکت5های5بورسی5با5توجه5به5معیارها5و5فرآیند5پذیرش5)معیارهای5
سودآوری5و5ارائه5صورت5های5مالی5معتبر(5و5خریدوفروش5سهام5
آن5ها5و5در5نتیجه5تغییر5در5ترکیب5ســهامداران،5اعتبار5داخلی5و5
بین5المللی5پیدا5می5کنند.5ارزیابی5دائمی5عملکرد5شــرکت5در5بازار5
و5حساسیت5فعالان5بازار5بورس5نسبت5به5فعالیت5ها5و5برنامه5های5

شرکت،5زمینه5های5اعتبار5مذکور5را5مهیا5می5سازد.

6- سهولت در اســتفاده از تسهیلات بانکی و سایر ابزارهای تأمین 
مالی

شــرکت5های5بورســی5به5دلیل5کســب5اعتبار5و5رعایت5قوانین5
و5مقررات5بــازار5بورس5در5چارچوب5رعایــت5اصول5و5موازین5
استانداردهای5حسابداری5و5مالی5و5گام5برداشتن5در5مسیر5پویایی،5
تحول5و5ســودآوری5روزافزون،5برای5اســتفاده5از5اعتبارات5بانکی5
از5تسهیلات5ویژه5ای5برخوردارند.5ســقف5تسهیلات5بانکی5برای5
شــرکت5های5پذیرفته5شده5در5بورس5بیشــتر5از5شرکت5های5غیر5

بورسی5است.
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with these needs. Some businesses may 
take advantage of big upcoming events 
by printing information related to it.

Prize Schemes

Aggressive marketing is one of the 
best ways to grab the attention of 
your potential customers. In addition 
to providing relevant information on 
labels, some companies offer customers 
the chance to win mouthwatering prizes. 
To do this, most product packaging 
include a scratch cards with various 
kinds of prizes. Others make customers 
get the packaging and redeem it for 
cash.

Product Recycling

What better way to tell your customers 
how you want to make the world 
greener, healthier and eco-friendlier 
than creating product packaging that 
can be repurposed, reused and recycled 
into something more meaningful? If 
you are in the coffee-making business, 
for instance, you can package coffee in 
a glass mug. Once the coffee has been 
used up, the glass mugs can still serve 
a purpose, especially for everyday 
living. In the same vein, milk jugs can 
be reused as containers for storing 
water or any other item that deems fit. 
Fast food joints can package snacks in 
reusable plastics that consumers will 
find a need for even after consuming the 
snacks. Also, encouraging customers to 
reuse your packaging gives your brand 
more exposure.

Clear Concise Brand and Product Names

It is of absolute necessity that whatever 
packaging design you opt for should grab 
user’s attention to your brand. Customers 
will never buy an item if they don’t know 
whose product they are buying. This will 
leave your product lying on the shelf for 
longer. For this reason, your product 
name should be clearly and boldly written 
on your packaging. This is an essential 
marketing and branding strategy.
All the strategies as mentioned above 
have the same goal and objective and that 
is to give your brand more exposure and 
visibility even after the goods have been 
used. Any product packaging that has 
your brand name clearly written on it, or 
can be reused as a household item will 
put your brand in the heart of customers. 
In addition, these marketing strategies 
if properly implement will give you the 
result you seek. It is however important 
to make sure that the prints on your 
product packaging are of high quality and 
are not easily removed.
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make an informed decision whether or 
not the item is right for them.

Convenience

Goods have to be shipped, stored and 
distributed. While in transit to the final 
consumer, these products will be handled 
in different ways by different folks. With 
proper packaging, handling the product 
is easy and convenient.

Security

To make sure that the goods are in 
perfect condition, packaging is essential. 
Product packaging will secure the goods 
from all kinds of alterations while 
reducing the risk of any pilferage.

How To Use Packaging As a Marketing 

Tool

Product packaging can serve as a useful 
marketing tool. It can be used to convey 
important messages to customers in 
places you ordinarily can’t reach. And 
the good news is that many businesses 
are aware of these strategies and 
how effective they are. Here are ways 

packaging can be an essential tool for 
marketing.

Transform into a Creative Game

Most businesses are aware of the 
importance of an innovative design. 
Many companies are coming up with 
unique games to create new packages. 
For instance, some cartons for milk 
come with a unique pattern that can 
be cut out and converted into toys. For 
some, they can convert them into pop-up 
pictures. Others come with superhero 
cards. There are also product packaging 
that can be turned into a board games.

Print Valuable Information

Products can be more attractive and 
appealing to shoppers when they can find 
detailed information about the goods on 
the label or packaging. This information 
may include all or any of the following – 
ingredients, direction for use, collectable 
images, among others. While designing 
your product packaging, it is essential to 
know the needs of your customers. Your 
product packaging design can resonate 

7



Autumn 2020

Poor Packaging Can Ruin Sales

The shelves of your retail partners are 
one of the places where your products 
get the most visibility. To sell your 
products, you have to win the battle 
of the shelf. Your products must be 
attractive enough to catch the eyes of 
potential customers and entice them 
to make a purchase. The best way to 
put your product at the heart of your 
potential customer is through product 
packaging.
Product packaging is an integral part of 
the shopping experience. In most cases, 
attractive product packaging can trigger 
impulse buying. How many decisions 
are influenced by packaging? One study 
found that 76% purchase decisions are 
made at shelf. A Harvard professor 
said that 95% are subconscious, so 
proper packaging can itself market 
your product to customers looking for 
something similar to buy.
As a marketer, you are faced with a 
daunting task to design packaging that 
makes a bold statement about your 
product. It should also tell why these 
folks at the local store should drop it 
into their shopping cart. This is where 
packaging design comes in. The design 
is one of the factors that determine 
whether potential customers will reach 
out to your product and eventually take 
it back home with them. No matter the 
product offering, colorful packaging 
has a significant impact on shopper’s 
experience. If the product doesn’t 
connect to the heart of a consumer, 
nothing can be done.

Does that sound like hyperbole? It is not, 
as many case studies show. You may be 
surprised to know that even major brands 
like Tropicana have bombed with their 
product packaging. Their 2009 product 
packaging mistake cost the company 
$30 million! You don’t want to make a 
similar mistake.

Functions of Product Packaging

As we know first impressions matter a lot. 
It tells how consumers see your product. 
It doesn’t matter what industry you are 
in. You can’t overlook the importance of 
good packaging, since it is the first thing 
that customers will see. Here are some of 
the most important benefits of packaging 
in marketing.

Protection

The most important function of packaging 
is to protect your product. It is designed 
to keep the products protected from 
damage caused by weather extremities, 
human errors and other environmental 
factors. It keeps your goods protected 
against dust, breakage and fluctuations 
in temperature and other hazards that 
could compromise product quality.

Information

Packaging helps sell and market 
products. It is an essential tool used to 
provide detailed information about the 
product to customers. Your package 
displays information about nutrition, 
directions for use, warnings, ingredients, 
storage instructions and many more. 
Product packaging can help consumers 
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Packaging Can
Make or Break Your 
Marketing Strategy

There are a lot of factors that you need to look at when you are marketing a new 
product. Packaging is one of the most important. Packaging could make or 

break the success of your product.

If you are still skeptical, you should read the results of a survey by IPSOS. It found 
that 70% of customers agree that packaging influences their purchasing decisions. 
The real figure could be higher since some people are probably subconsciously 
influenced.

By: Chris Pentago
Source: business2community.com

5



Autumn 2020 4



Autumn 2020



Autumn 2020 2

W a l l - M o u n t e d
W a t e r  H e a t e r s

w w w . b a r f a b . i r



Autumn 20201

15EW                            10EW



A u t u m n 2 0 2 0

H o m e  A p p l i a n c e s
S i n c e 1 9 9 0

Barfab, Iran's
National Exemplary Exporter

of the Year
2020

2007 2008 2009 2010 2012 2019

2020

www.barfab.ir


